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Auf kreativer Wanderschaft

Pernod Ricard prasentiert seine erste Kampagne fiir Absolut Vodka in einer Outdoor-Fotoausstellung

Vor einem Jahr hat Pernod Ricard den
schwedizschen Konzern Vin & Sprit und
damit die Marke Absolut Vodka itber-
nomimen. Der ersie Auj‘m‘n oricntiert
sich an Bewiihrtem und zeigt Neves.

n ciner absoluten Welt macht die

Kreation den Unterschied. Der Mei-

nung jedenfalls sind die Verantwort-

lichen bei Pernod Ricard. Der welt-
weit  aweitgrisite  Spirituosenhersteller
rollt derzeit seine erste globale Kampagne
fiir die newe Marke im Portfolio aus. Die-
se Woche fillt der Deutschland-Start-
schuss mit einem Aufiritt, der Absolut
Wodka wieder zuriick zu seiner Jkreativen
DMA® fiahren soll, wie Marketing Mana-
ger Chrristian Seel betont.

Seiner Ansicht nach hat sich die Kom-
miunikation = insbesondere im TV - 2u-
letzt zu stark auf die Vermittlung des
Qualititsanspruchs verlagert. Seel: Das
ist die Kerbe, in die alle Premium-Wod-
kas schlagen. Wir haben den Anspruch,
uns {iber das Thema Kreativitit zu diffe-
renzicren.” Dass diese schon vorher alles
andere als schlecht war, zeigt die Tatsache,
dass der Spirituosenhersteller sowohl
dem Claim .In an absolut world™ als auch

dem langjihrigen Stammbetrewer TBWA
trew geblieben ist. Mehr noch: An ein In-

fragestellen der Agenturleistung per Pitch
wurde nicht einmal gedacht. ,Wir haben
eine in vieler Hinsicht gut gefithrie Marke
iibernommen”, sagt Seel und spricht da-
mit ein Lob an das Berliner Team der
Agenturgruppe aus,

Pernod hilt an Bewdhrtem fest und
fligt MNeues hineu. Im Mittelpunkt der
globalen Kampagne steht die avstralische
Band Wolfmother, die vom US-Fotogra-
fen Danny Clinch in L.A. begleitet wurde,
Die Idee dahinter: Absolut will Kiinstler
aus den verschiedensten Disziplinen zu-
sammenbringen, die dem Konsumenten
ihre Vision einer absoluten Welt vermit-
teln. Musik-Fotografl Danny Clinch zeigt
seine Vision in Bildern: .In an absolut

Neues Zuhause fiir Absolut

Mit der Akguisition des schwedischen Staats-
konzerns Win & Sprit im vergangenen Jahr hat
Pernod Ricard eine der weltweit starksten Spiri-
tuesenmarken Dbernommen: Absolut Vodka. Die
Deutschlandniederlassung  des  Franzisischen
Untemnehmens rockte unter anderem damit im
abgelaufenen Geschaftsiahr 200809 an die
Spatze der hiesigen Spirituosenhersteller, rund
10 Prozent tragt Absolut 2um Gesamtumsatz von
rund 520 Millionen Euro bei. Weitere strategi-
sche Marken des Konrerns sind Ramagzzoth,
Havana Club, Ballantine’s und Chivas Regal.
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world you're with the band.” Inspiration
fiir das Thema Rockmusik gab die Ab-
solut Vodka Rock Edition, eine mit Nie-
ten bestiickte Absolut-Flasche, die in li-
mitierter Auflage derzeit in den Regalen
nten Second Skins sind
beim Handel heif begehrt und - gepaan
mit werblicher Unterstiitzung = ein gutes
Argument, um mehr reinzuverkaufen,

iir gine Lifestyle-Brand die Nihe zur

Kunst zu suchen, ist nicht revolutio-
nir, die Umsetzung in Deutschland aber
evolutiondir: So reigt Pernod Ricard die
Fotografien nicht einfach auf ¢inem Pla-
kat oder einer Anzeige — das Unternch-

men arrangiert die Bilder in drei Stidien
in Form einer Outdoor-Fotoausstellung.
In Kiln, Hamburg und Minchen priisen-
tieren 240 Quadratmeter groBe Riesen-
poster je cinen Monat lang die Fotos, in
der Gastronomie ausliegende Flyer zei-
gen, in welchen Strafen die Exponate zu
sehen sind. Wer will, kann die Ausstellung
quasi per Stadtspaziergang verfolgen.
Digs ist zugleich der erste Mega-Poster-
Flight fiir Absolut in Deutschland tiber-
haupt. Der Anspruch von Abselut war
schon immer, Konventionen zu brechen
und Medien in besonderer Weise 2u nut-
zen”, erklirt Seel. Eine iPhone-App er-
setzt den aus Museen bekannten Avndio-
guide: Clinch kommentiert seine Auf-
nahmen per mobilem Handy-Download.

dand
Wolfmotherin
LA, Die Bilder
sind auf Plakal

in , Hambs
und Midnchen
2u sehen

Deer Aufiritt beinhaltet auBerdem eine in-
teraktive Banner-Kampagne mit eigener
Landing Page sowie umfangreiche PR-
Aktivititen (Agentur: K-MB, Berlin),

Die Schwarz-Weil-Fotografien sind
auch auf der Website Absolut.com/frock-
edition zu sehen. Hier dokumentiert ein
15-minditiges Video die Zusammenarbeit
zwischen Clinch und Wolfmother. Den
Mediaplan erarbeitete Carat. Die Wiesba-
dener sind erstmals fiir eine Absolut-
Kampagne im Einsatz, weil Pernod aus
YIerg iinden den Etat an seinen Me-
dia-Stammbetreuer Gbergab = das Mach-
schen hatte OMD.

I nsgesamt lisst sich Pernod den Auftritt
einen niedrig siebenstelligen Euro-Re-
trag kosten. Das Medium TV bindet da-
bei kein Geld mehr = im Gegensatz zum
fritheren Distributeur Maodum verzich-
ten die Neu-Markeninhaber auf Fernseh-
werbung, Seel erklirt das so: JWir sind
nicht der i.'hur;u'ugung_tLus wir fiber TV
unsere Zielgruppen verndinftig erreichen.
Das Medium bringt fiir uns zu viele
Streuverluste mit sich, um effizient zu
kommunizieren.” Fiir Absolut sei Online
das Jbessere Reichweitenmedium®, Eine
Grundsatzentscheidung? Fir den Mo-
ment schon. Seel: JFiir unserer bestehen-
de Zielgruppe kiitnnen wir das Medium

TV derzeit ausschlicBen.”
MiRiAM HEBBEM
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